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[.e contexte

« Une réglementation bien-étre animal peu
protectrice des animaux d’élevage, méme
en Europe

: .. s Conclusions ofthe animal welfare labelling subgroup of the EU Animal Welfare
« Les espoirs et les critiques d’une Platform

régulation par I'information

10. The subgroup considers that the establishment of an EU animal welfare label

* 2009: la Commlssmn europeenne SOIhClte could ensure an equivalent information level for consumers across the EU. It

s could also increase transparency in the market and provide better protection to
des travaux en vue de la mise en place Ut e it T el
d’un étiquetage du bien-étre animal 11. The subgroup recommends to develop an EU animal welfare label in order to
Sc - 7 e full fill the following objectives:
(position reprise dans la Stratégie de la — ,
a. Respond to the consumers’ demand for clear and reliable information on
Fourche a la Fourchette en 2020) the way farmed animals are treated.
. Offer consumers the possibility to choose their food on the base ofthe level
e 2021: la Plateforme pOllI' le bien-étre of animal welfare that they are willing to pay.
. PN ’ . Offer business operators, including farmers, the opportunity and incentives
anlmal de la Commission CurOpeenne rend to improve their animal welfare standards at their own pace.
son ra ort aqui COHClut é 1’0 Ortunité de . Offer business operators, including farmers, a level playing field across
) _BL) q i pp welfare label initiatives.
dlsposer d un label europeen . Provide a framework for continuous improvement on animal welfare for as

many animals as possible.



https://ec.europa.eu/food/system/files/2021-06/aw_platform_plat-conc_awl-subgroup-conclusion.pdf

[ étiquetage obligatoire suivant un référentiel réglementaire, le
précédent prometteur de 1’étiquetage des ceufs coquilles

ANNEXE Il
REGLEMENT (CE) Ne° 589/2008 DE LA COMMISSION Exigences minimales 3 remplir par les systémes de production pour les différents modes d'élevage des poules

pondeuses
du 23 juin 2008
1. Les «ceufs de poules élevées en plein air» doivent ére produits dans des exploitations remplissant au minimum les
portant modalités d’application du réglement (CE) n°® 1234/2007 du Conseil en ce qui concerne les conditions fixées 4 larticle 4 de la directive 1999/74/CE.
normes de commercialisation applicables daux mufs Les conditions suivantes doivent notamment étre remplies:

les pou ivent avoir pendant la journée un acces ininterrompu a des espaces extérieurs; cette exigence n'exclut
toutefois pas qu'un pmductuur puisse restreindre Paccés a ces espaces pendant une période de temps limitée au
cours de la matinée, conformément aux bonnes pratiques agricoles, et notamment aux bonnes pratiques en matiére
délevage;

lorsque diautres restrictions, y compris les restrictions d'ordre vétérinaire, adoptées au titre de la Iégislation
communautaire aux fins de la protection de la santé publique et de la santé animale, ont pour effet de restreindre
l'accés des poules aux espaces extérieurs, la commercialisation des ceufs en tant qu«ceufs de poules élevées en plein

Chittre indlguant le mode d'dlovage : Code de tracabiiité de |'élevage : air» peut se poursuivre pendant la durée de la restriction, mais en aucun cas pendant plus de douze semaines;

“3" : En cage (ice, sur un WJ' frangals, If ost I'espace extérieur accessible aux poules doit étre, en majeure partie, recouvert de végétation et il ne peut faire I'objet
L X " Au SO]' com o;n de 3 .c"rc; pour daucune autre utilisation, si ce n'est comme verger, zone boisée ou paturage, pour autant que cette derniere
> & ‘ En plein alr {e site d'éley age >u Iyl utilisation soit autorisée par les autorités compétentes;

‘0" : 8k de 2 ¢hiffres pcur la

numeére do la dcpsité de pcuglcmcnt de P'espace extérieur ne peut a aucun moment excéder 2 500 poules par hectare de terrain

hatiment.) mis 2 leur d.li'po%mon. soit une poulc par 4 metres carrés: toutefois, lorsqgc chaque p(}ulrf dispose de 10 métres

carrés au minimum, qu'une rotation est pratiquée et que les puulc.\ ont librement accés a tout ]'L‘spdcc pL‘IIddlI[

1 FR XAZ 01 toute la vie du troupeau, chaque enclos utilisé doit garantir a tout moment au moins 2,5 métres carrés & chaque
poule;

les espaces extérieurs ne peuvent s'étendre au-dela d’un rayon de 150 métres de la trappe de sortie la plus proche;
toutefois, une extension jusqua 350 m de la trappe de sortie la plus proche est autorisée & condition qu'un nombre
suffisant d’abris visés a l'article 4, paragraphe 1, point 3) b) ii), de la directive 1999/74/CE soit réparti uniformé-
ment sur 'ensemble de l'espace extérieur a raison d’au moins quatre abris par hectare.
Code I1SO du pays d'origine : . ) =" i , , — ; -
flel, “FR" pour France) v Les <ceufs de d ‘ 'ipwept étre pfn)dul{s dans des installations d’élevage remplissant au minimum les
onditions lixees a larticle 4 de la directive 1999/74/CE.
. Les «ceufs de poules ¢levées en cages doivent éure produits dans des installations d'élevage remplissant au minimum:

a) les conditions fixées & Tarticle 5 de la directive 1999/74/CE, jusqu'au 31 décembre 2011, ou

b) les conditions fixées 3 l'article 6 de la directive 1999/74/CE.




Une préférence de 'UE pour un étiquetage volontaire

EU: Commission’s Animal Welfare Platform (2021)

28. The subgroup considers that an EU regulatory framework for a voluntary label
would represent an achievable progress at this stage, knowing that currently
there is limited acceptance for a mandatory label among Member States.
However, there is arisk that the impact on animal welfare will be limited due to
a reduced coverage and uptake of a voluntary label. In order to mitigate this
risk, it would be important to raise consumers’ awareness through substantial

communication.

. The subgroup recommends that development and evolution of a regulatory
framework for a voluntary label should be evaluated on a regular basis, on which
it should be taken into consideration if a mandatory labelling is relevant in the
future.

European Commission, Directorate-General for Health and Food Safety, Maestre, M.,
Campbell, L., Etienne, J., et al., Study on animal welfare labelling : final report, 2022,
https:/ /op.europa.eu/en/publication-detail /- / publication/49b6b125-b0a3-11ec-83e1-
0laa75ed71al/language-en



[existence d'un étiquetage public (méme obligatoire) ne suffit pas, en
soi, a réguler toutes les communications commerciales relatives au bien-
étre animal o i E—
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Association InfoTrac

Recueil de bonnes pratiques sur:

https:/ /info-track.org/ Principes directeurs relatifs aux . L’information des clients

commumcqﬂons: comrpercncﬂes La gouvernance du référentiel
sur le bien-étre animal - i
Le contenu du référentiel

Décembre 2020 . Le controle de la mise en ceuvre

du référentiel




Un foisonnement de labels et étiquettes...

Intégrant des criteres de bien-étre animal parmi
d’autres critéres, notamment écologiques
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PROGRES

Lour notre santé @a’//(' de la Terre
7/

Centrés sur des critéres renseignant sur le bien-
étre animal
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Une prolifération
d’allégations ...

... textuelles

étre animal »
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« Péche responsable »

BATONNETS
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« Mieux pour ... les

animaux »

« Elevé dans les prés,
sortant a 'extérieur »

FILIERE .
QUA'lITE

DEMI-ECRE

Lait de vaches nourries sans OGM (<0,9%)
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Des informations additionnelles communiquées sur le site Internet des
marques. ..

pour des vaches A et b il )
dux pdturages( pET L ALl Lesien-@Tre animal
Et tout un savoir-faire
POU" ‘don”‘r (o] W | Depuis 2019, le Groupe Bel a mis en place la Charte pour le bien-étre animal co-signée par

5 CIWF, association de défense du bien-étre animal en élevage.

"ba”a e c‘m” 0 Avec ses éleveurs-partenaires, sur tous les bassins laitiers ol nous sommes présents, en

France comme a linternational, Bel et ses marques s’engagent a développer, d’ici a 2025, les

% r QSPOnSOHC , j bonnes pratiques sur 5 grands axes :

tachee tout a

‘ M T —— v e “F3 F"s A le bonnes conditions de vie pour les vaches laitieres, avec pour elles des espaces confortables
J g | HRL IR ' | SRR R ' pour se reposer et se coucher
FSC : »
MIXTE ) ‘ ¢ DR N - une surveilance en continu de la bonne santé et du bien-&tre des troupeaux, et des

N traitements prodigués en fonction des besoins
FSC* C126270

- un soin particulier apporté aux veaux pour leur assurer confort et sécurité dés leur naissance
ainsi que leur logement en groupe avant leur 2 mois maximum, de maniére a satisfaire leurs

besoins naturels de vie en communaute

- un accompagnement de la fin de vie des troupeaux et une améloratios

des conditions de transport et d'abattage.

Ces progres seront veérifiés et certifiés par un tiers indépendant.



Produits Recettes

Accueil > Nos engagements > Les actions Herta pour Agir pour le bien > Soutenir la transition du monde de [eélevage vers plus

Soutenir la transition du monde de
lUélevage vers plus de durabilite

Nos objectifs :

- Promouvoir les bonnes pratiques pour favoriser le bien-étre animal :

0100% de la viande de porc issu d'élevage ne pratiquant plus de castrations dés fin 2023

0 100% de lapprovisionnement en volaille répondant au niveau C du référentiel bien-étre animal développé par IAEBEA (Association
pour un Etiquetage Bien-Etre Animal)

- Favoriser lapprovisionnement local avec 100% de viande de porc et de volaille origine Europe des 2023

- Améliorer les conditions de transport des animaux avec 100% de nos fournisseurs signataires du guide de bonnes pratiques de

transport dés 2023




@ une alimentation durable et adaptée aux besoins des animaux,

@ lagarantie de l'origine nationale des animaux (des poussins nés en

France),

@ le développement des races rustiques ou semi-rustiques selon les

besoins de nos clients,

un acceés au plein-air sur des parcours enherbés et arborés (23% des

poulets du Groupe et 99% des élevages de poules pondeuses) et/ou

l'aug ‘espace disponible 1aux élevés en

poulailler,

un aménagement des espaces pour permettre I'expression des

comportements propres a chaque espéces,

la lumiére naturelle dans les poulaillers,

la préservation de la santé des animaux et ['évaluation de leur bien-étre,
le respect de I'environnement,

des audits par des organismes indépendants pour garantir le respect des

cahiers des charges.




[’essor du bien-étre animal dans le rapport annuel des
grands groupes

CARREFOUR
v/ S'ENGAGE

O e I

GARANTIR
LE BIEN-ETRE ANIMAL

Carrefour, Rapport annuel 2020

FAVORISER L'ECONOMIE
CIRCULAIRE




Le développement de chartes éthiques dédiées a
I"approvisionnement animal

CONDITIONS D'ELEVAGE
ET PRATIQUES DE TRAPPE
OUR ETABLIR DES STANDARDS
RICTS AU NIVEAU DES CONDITIONS
E ET PRATIQUES DE TRAPPE
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Un attribut de croyance...
- Quels gages de crédibilité
L’absence de condamnatio?l pour violation de
la réglementation « bien-€étre animal » ?

Une certification par un tiers indépendant ?

Une gouvernance inclusive des parties

intéressées ?

Des bonnes pratiques exposées sur un support
aisément accessible au public ?

Un cahier des charges approuvé ou élaboré par
les pouvoirs publics ?
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Le caractere public d'un label n’est pas une
garantie d’exigence : 'exemple du label ISR

Le label ISR est un signal de qualité qui vise a distinguer des placements financiers dits « responsables ».
Une tendance de fond de la gestion collective consiste & prendre en compte, dans les décisions
d’investissement et d’engagement des entreprises, des facteurs environnementaux, sociaux ou de gouvernance
(ESG). Or, ce marché trés dynamique se heurte a une asymétrie d’information forte, 1’intégration effective de
ces considérations extrafinanciéres étant délicate 4 démontrer a 1’épargnant final. Aussi I’Etat est-il intervenu
en 2016 afin de définir un standard de qualité. Pour obtenir le label, un fond d’investissement doit démontrer
que la prise en compte des facteurs ESG affecte significativement sa gestion. Relevant d’une approche large et
inclusive, le label reste toutefois davantage centrée sur les processus de gestion et n’encadre pas le
contenu méme des portefeuilles.

L’Etat est propriétaire du label. Pour définir son contenu, il s’appuie sur un comité consultatif associant les

parties prenantes. La promotion est déléguée a des associations de place et 1’attribution du label reléve de deux
organismes privés accrédités (...)

(...) 2a moins qu’il n’évolue radicalement, le label ISR s’expose a une perte inéluctable de crédibilité et de
pertinence. Nonobstant son succés quantitatif, il présente des faiblesses intrinséques (...). Il affiche une
ambition d’impact social et environnemental mais ses exigences, fondées sur la notation ESG des
émetteurs, ne sauraient garantir un fléchage effectif des financements vers des activités relevant d’un
modéle économique durable. Cette situation procéde d’une hésitation quant a 1’objectif de politique publique
poursuivi par le label, entre promotion des pratiques de I’industrie et réallocation de 1’épargne. Surtout, elle
est de nature a occasionner des malentendus et elle expose le dispositif et ses parties prenantes a un

risque de réputation (...) »




Drailleurs, les normes de commercialisation publiques réglementant les discours sur les modes d’élevage
sont en —deca des attentes des consommateurs

Reglement CE/543/2008 de la Commission

du 16 juin 2008 portant modalités Annexe V
d’application du reglement (CE) n°
1234/2007 du Conseil en ce qui concerne Mention « Fermier — élevé en plein air » (conditions minimales
les normes de commercialisation pour la A respecter)
viande de volaille (art. 11 & Annexe V) - Densité max : 12 4 20 poulets / m2 (soit 25 4 40 kg /m2)
- 1 trappe d’ouverture vers I’extérieur de 4 metres tous les

Article 11 100 m

1. Pour indiquer les modes d'élevage, & l'exception des modes - Droit d” acces a I'extérieur pour les poulets > 6 semaines
d’élevage organiques ou biologigues, aucune expression autre L. < 1 .
que les expressions ci-aprés et les termes correspondants dans - Age mlmmal des pOUlCtS a | abattage : 81 jours

les autres langues de la Communauté énumeérés a I'annexe IV ne ) , < 1s v A1 L.
doit apparaitre sur I'étiquetage au sens de I'article 1er, paragraphe - Possible de deI‘OgCI' a 'acceés a ’extérieur sans changer

3, point a), de Ia directive 2000/13/CE (ils ne peuvent en outre 1, P d . . ..
apparaitre que si les conditions définies a I'annexe V du présent etiquette pendant max 12 semaines pour raison sanitaire

réglement sont réunies)

a) "alimenté avec ... % de _..";

b) "élevé a l'intérieur — systéme extensif" ;
c) "sortant 2 lexténieur" ;

d) "fermier — élevé en plein air" ;

e) "fermier — élevé en liberté".

Ces temmes peuvent étre complétés par des indications
concernant les caractéristiques particuliéres des modes respectifs
d'élevage




Une autorégulation professionnelle jusqu’ici incapable

d’endiguer I'essor du « humane-washing »

ARPP

NOUS? NOUS CONSULTER ACTUALTE  INFLUENCE RESPONSABLE FORMATION LEFD

Depuis 15 ans, une attention portée au greenwashing LARBPIEDTDIG R aoDic e

s’étant traduite par la publication d'une
recommandation développement durable

Un récent plaidoyer du Conseil d’éthique
publicitaire en faveur d'une extension de la
recommandation développement durable aux
questions de protection animale (Avis du CEP
« Animaux, société & publicité, juill. 2021)

principales campagnes
nationales comportant une

4 allégation environnementale, car
quand on fait les choses bien,
autant bien les communiquer.

€

EUTEN FAIRE
NS LE SAVOIR.

0000000000 i ©beattancharent

Bien sir, il ne peut étre fait proces a la publicité d’embellir le réel, de susci-
ter le désir et de faire réver, puisque telle est sa fonction, et qu’elle est percue
comme telle. En revanche, dans un contexte de forte attente en matiere de
« bien-étre animal » de la part d'une partie croissante du public, et dans la me-
sure ou des filieres « alternatives » existent, ’appréciation de la véracité des
allégations devrait pouvoir passer par I'analyse de l'image, autant que par
celle du texte. C’est déja le cas en matiére de promesses (ou d’allusions) envi-
ronnementales, avec la définition de « 'argument écologique » posée par la
régle déontologique en vigueur : « toute revendication, indication ou présentation,
sous quelque forme que ce soit, utilisée a titre principal ou accessoire, établissant un lien
entre les marques, produits, services ou actions d’un annonceur, et le respect de I'envi-
ronnement » ou encore sur l'exigence que « 'emploi d’éléments naturels ou évoquant
la nature ne (soit pas susceptible d’) induire en erreur sur les propriétés environnemen-
tales du produit ou des actions de I'annonceur » °'. S’agissant d’allégations directes
concernant les conditions d’élevage, le Jury de déontologie publicitaire a pu
faire application de la recommandation « Développement durable » de I’ARPP .
Une extension de la recommandation au « bien-étre animal » lui offrirait le
cadre d’'une meilleure sanction de la publicité déloyale et trompeuse, et d'un
meilleur contrdle de I'abus de la confiance des consommateurs.




Des obstacles plus structurels a I'efficacité de 'autorégulation
professionnelle en matiere de « humane-washing »

 Application aux « publicités » sans
extension aux étiquettes ou aux

publications institutionnelles

SE PLAINDRE D'UNE PUBLICITE

_ o o - Délai d’introduction des plaintes de 2
Vous souhaitez réagir a une publicité

que vous avez vue ou entendue. mois apres la 1¢ diffusion

20



Les potentialités du contentieux

QUESTION : Vous personnellement, diriez-vous que les animaux sont trés bien, assez bien, assez mal ou trés mal défendus par... ?

m Ensemble des Frangais - Janvier 2021  m Ensemble des Frangais - Jai r 2020 m Ensemble des Fra

La législation

39%
40%
Les juges, les tribunaux
40%
- -

Les politiques

Sondage Ifop pour la Fondation 30 Millions d’Amis,
Les Frangcais et le bien-étre des animaux, Janvier 2021

L’efficacité de la régulation par
I’'information dépend de la conscience des
émetteurs que la communication
d’informations fausses ou de nature a
induire en erreur pourra étre détectée et
sanctionnée

Un contentieux en croissance a I’étranger,
destiné a se développer en France a
’avenir



Le fondement de I'action en concurrence déloyale (Code
civil, art. 1240 & 1241)

« Cass. Com., 21 janv. 2014, n® 12-25.443: « Mais
attendu, d'une part, que l'arrét, aprés avoir relevé que
de septembre 2005 a octobre 2007, la société Marchetto
avait exploité une installation de broyage et
entreposage de véhicules hors d'usage sans autorisation
préfectorale et en violation de la réglementation en
vigueur , en déduit qu'un tel agissement avait apporté
une distorsion dans le jeu de la concurrence afférente
au marché des activités de stockage de véhicules hors

d'usage »

22



Le fondement des pratiques commerciales trompeuses
(Code conso, art. L.. 121-2 & s.)

> Article L121-2 Version en vigueur depuis le 25 aoiit 2021

Modifié par LOI n°2021-1104 du 22 ao(t 2021 - art. 10
Modifié par LOI n°2021-1104 du 22 ao(it 2021 - art. 4

Une pratique commerciale est trompeuse si elle est commise dans |'une des circonstances suivantes :

1° Lorsqu'elle crée une confusion avec un autre bien ou service, une marque, un nom commercial ou un autre signe distinctif d'un concurrent ;

2° Lorsqu'elle repose sur des allégations, indications ou présentations fausses ou de nature a induire en erreur et portant sur ['un ou plusieurs des éléments suivants :
a) L'existence, la disponibilité ou la nature du bien ou du service ;

b) Les caractéristiques essentielles du bien ou du service, a savoir : ses qualités substantielles, sa composition, ses accessoires, son origine, notamment au regard des
régles justifiant ['apposition des mentions “ fabriqué en France ” ou “ origine France ” ou de toute mention, signe ou symbole équivalent, au sens du code des douanes
de 'Union sur l'origine non préférentielle des produits, sa quantité, son mode et sa date de fabrication, les conditions de son utilisation et son aptitude a l'usage, ses
propriétés et les résultats attendus de son utilisation, notamment son impact environnemental, ainsi que les résultats et les principales caractéristiques des tests et
contrdles effectués sur le bien ou le service ;

c) Le prix ou le mode de calcul du prix, le caractére promotionnel du prix et les conditions de vente, de paiement et de livraison du bien ou du service ;

d) Le service aprés-vente, la nécessité d'un service, d'une piece détachée, d'un remplacement ou d'une réparation ;

e) La portée des engagements de ['annonceur, notamment en matiére environnementale, la nature, le procédé ou le motif de la vente ou de la prestation de services ;
f) L'identité, les qualités, les aptitudes et les droits du professionnel ;

g) Le traitement des réclamations et les droits du consommateur ;

3° Lorsque la personne pour le compte de laquelle elle est mise en ceuvre n'est pas clairement identifiable.




C. conso., art. L.. 121-4 (extrait)

Code de la consommation

& Partie législative nouvelle (Articles liminaire a L823-2)
Article liminaire

& Livre Ier: INFORMATION DES CONSOMMATEURS ET PRATIQUES COMMERCIALES (Articles L111-1 3 L141-2)
& Titre II : PRATIQUES COMMERCIALES (Articles L120-1 a L122-25)
& chapitre ler: Pratiques commerciales interdites (Articles L121-1 3 L121-24)
& Section 1: Pratiques commerciales déloyales (Articles L121-1 3 L121-7)
Article L121-1

Sous-section 1 : Pratiques commerciales trompeuses (Articles L121-2 2 L121-5)

Naviguer dans le sommaire du code

v

> Article L121-4 Version en vigueur depuis le 20 octobre 2021
Modifié par LOI n°2021-1357 du 18 octobre 2021 - art. 12 (V)

Sont réputées trompeuses, au sens des articles L. 121-2 et L. 121-3, les pratiques commerciales qui ont pour objet :
1° Pour un professionnel, de se prétendre signataire d'un code de conduite alors qu'il ne ['est pas ;
2° D'afficher un certificat, un label de qualité ou un équivalent sans avoir obtenu l'autorisation nécessaire ;

3° D'affirmer qu'un code de conduite a regu l'approbation d'un organisme public ou privé alors que ce n'est pas le cas;

24



Le fondement de la tromperie (C. conso, art. L. 441-1)

Code de la consommation

& Partie législative nouvelle (Articles liminaire a L823-2)
Article liminaire
& Livre IV : CONFORMITE ET SECURITE DES PRODUITS ET SERVICES (Articles 1.411-1 3 L463-1)
& Titre IV : FRAUDES (Articles L441-1 a L441-6)

Chapitre unique : Tromperies (Articles L441-1 3 L441-6)

Naviguer dans le sommaire du code

v

> Article L441-1 Version en vigueur depuis le 01 juillet 2016

Création Ordonnance n°2016-301 du 14 mars 2016 - art.

Il est interdit pour toute personne, partie ou non au contrat, de tromper ou tenter de tromper le contractant, par guelgue moyen ou procede gue ce soit, méme par
I ! k 1 { b I | ’

l'intermeédiaire d'un tiers

1° Soit sur la nature, l'espéce, ['origine, les qualités substantielles, la composition ou la teneur en principes utiles de toutes marchandises ;

2° Soit sur la quantité des choses livrées ou sur leur identité par la livraison d'une marchandise autre que la chose déterminée qui a fait l'objet du contrat ;
3° Soit sur 'aptitude a I'emploi, les risques inhérents a ['utilisation du produit, les contrdles effectués, les modes d'emploi ou les précautions a prendre.

Les dispositions du présent article sont également applicables aux prestations de services.




[.e fondement du droit boursier

C. MON. & FIN., ART. L. 465-3-2

« I. — Est puni des peines prévues au A du I
de l'article L. 465-1 le fait, par toute
personne, de diffuser, par tout moyen, des
informations qui donnent des indications
fausses ou trompeuses sur la situation ou les
perspectives d'un émetteur ou sur l'offre, la
demande ou le cours d'un instrument
financier ou qui fixent ou sont susceptibles
de fixer le cours d'un instrument financier a

un niveau anormal ou artificiel.(...) »

Code monétaire et financier
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Quelques enjeux des contentieux a venir

1. L’articulation avec les normes de commercialisation réglementant la

terminologie

2. Des allégations de nature a altérer les décisions économiques des clients

potentiels ?
3. L’intérét a agir des demandeurs

4. La contestabilité d’allégations floues / générales (« respect du BEA »,
« plus de BEA », etc.)

5. La contestabilité d’allégations visuelles non assorties de compléments

textuels
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